CHECKLISTE

Überprüfung der Preispolitik

	Maßnahme
	Bemerkungen

	1.
	Niedrigere Preise werden statt pauschal im Rahmen der differenzierten Kalkulation durchgesetzt
	

	2.
	Die Waren werden mit überkalkulierten Preisen verkauft, wenn die Teile optisch überdurchschnittlich attraktiv sind
	

	3.
	Hohe Preise werden mit Qualitäts- und Haltbarkeitsargumenten begründet, um sie durchzusetzen
	

	4.
	Die Grundsätze der Preispsychologie werden beachtet
	

	5.
	Es besteht ein Leitfaden für die preisoptisch günstig wirkende Auszeichnung der Waren
	

	6.
	Das Personal kennt diesen Leitfaden und richtet sich danach
	

	7.
	Müssen Preisschwellen überschritten werden, wird in Sprüngen vorgegangen, damit sich optisch günstig erscheinende Preise ergeben
	

	8.
	Statt mit auf 50 Cent endenden Preisen wird auf 90 Cent erhöht (statt 59,50 €, 59,90 €)
	

	9.
	Reduzierte Waren werden im unteren Preisbereich bis etwa 50 € mit vollen €-Beiträgen ausgezeichnet
	

	10.
	Das vom Unternehmen gepflegte Preisniveau wird in allen Werbeträgern zum Ausdruck gebracht
	

	11.
	Die Mitarbeiter sind so geschult, dass sie von der Ware auf den Preis überleiten
	


