Checkliste: Temperatur/Klima

mein Hand-
lungsbedarf

Die Raumtemperatur betragt 20° C.

2. Bei groBer Hitze im Sommer liegt die Raumtemperatur
deutlich unter der AuBentemperatur.

3. Die Luftfeuchtigkeit in den Verkaufsraumen ist nicht zu
hoch (keine schwile Luft) und nicht zu niedrig (keine
trockene Luft).

4. Zu- und Abluftanlagen werden eingesetzt, um das
Raumklima zu verbessern und schlechte Gerliche zu
vertreiben.

5. Angenehme Geruchsstoffe werden in die Liftungs-
anlage eingegeben.

6. Die Duftstoffe werden zurickhaltend eingesetzt.

7. Vorhandene Fenster werden zur Liftung genutzt.

8. Zugluft wird vermieden.

9. Klimaanlagen werden eingesetzt, wenn GbermaBige
Warme abgebaut werden muss.

10. Bei niedriger Raumhohe ist die Beleuchtung so einge-
stellt, dass nicht zu hohe Raumtemperaturen erzeugt
werden.

11. Bei Flachdachern sind Isolierungen vorhanden, damit
es bei Sonneneinwirkung nicht zu warm unter dem
Dach wird.

12. Kihlgerate sind als Einzelgerate im gesamten Ver-
kaufsraum sinnvoll verteilt, um zu hohe Raumtempe-
raturen gleichmaBig abzubauen.

13. Die Klhlgerate arbeiten leise.




Checkliste: Temperatur/Klima

mein Hand-
lungsbedarf

14.

Die Schlitze der Be- und Entliiftungsanlagen werden
sauber gehalten.

15.

An Fensterfronten sind Markisen mit automatischem
Sonnenstand- und Windschutzregler installiert, um die
Sonneneinwirkung zu vermeiden und den Schaufen-
stervorraum fir die Kunden angenehmer zu gestalten.

16.

Die Heizkorper sind sauber.

17.

Die Kabinen sind mit fuBwarmem Material ausge-
stattet.

18.

Die Kabinen sind gut bellftet.

19.

Die Kabinen sind klimatisiert.

20.

Die Kabinen sind mit Lampen ausgestattet, die nur
wenig Warme abgeben.

21. Vor allem im Winter sind genligend Garderobenstan-
der verteilt, damit die Kunden im Bedarfsfall ihre Man-
tel ablegen kdnnen.

22. Zu- und Abluftanlagen sind im Gerausch zuriickhal-
tend.

23. Die Kunden sind keinem als unangenehm empfunde-
nen Luftstrom aus automatischen BelUftungsanlagen
ausgesetzt.

24. Der Luftstrom von Luftschleieranlagen ist nicht so
intensiv, daB die Kunden ihn als unangenehm emp-
finden.

25. In den Verkaufsraumen wird nicht geraucht. Dies gilt

insbesondere auch fir die Mitarbeiter.




